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La Publicidad y la Historia 

	Unidad  5: El Siglo XX: la búsqueda del desarrollo económico y de la justicia social

Contenido: Cambios políticos, económicos y sociales

Procedimiento: Análisis de documentos escritos  y visuales.
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  ANTES DE EMPEZAR
  
La publicidad en nuestro país desde sus comienzos se ha visto muy ligada a la historia, ya que cabe recordar que esta puede ser utilizada como fuente (escrita o iconográfica) para conocer características particulares del estilo de vida o forma de pensar de una sociedad en un momento en particular de la historia. 

Durante fines del siglo XIX y principios del XX la publicidad de forma masiva se centraba en la publicación de anuncios en los diarios locales de las grandes ciudades (principalmente Santiago y Valparaíso). En aquellos años la publicidad tan sólo cumplía la función de tratar de convencer a los consumidores de las bondades de ciertos productos. Bajo este contexto en 1928 se inauguró la primera Oficina de publicidad y Propaganda de Chile, la cual siguió trabajando en las líneas recientemente nombradas, hasta la década de los ’50, en donde el gran número de inmigrantes europeos (fundamentalmente debido a la Segunda Guerra Mundial) creó un verdadero replanteamiento de la publicidad en nuestro país dándole un nuevo impulso.

De esta manera dentro de los años 50’ y 60’ la publicidad se fue expandiendo poco a poco a otros artículos que ya no eran de primera necesidad como los cigarrillos y licores. Pero tan sólo a fines de la década de los ’60 y principios de los `70 la publicidad entró de lleno en nuestra sociedad como una forma efectividad de insertar un producto en la cultura consumista nacional. Por su parte también durante estos años la publicidad fue utilizada como una manera de ideologizar a las personas, en momentos en los cuales el país se debatía entre los tres grandes proyectos globales de planificación del país los cuales a su ve eran excluyentes, como se dio con la derecha (Alessandri), el centro (Frei) y la izquierda (Allende).
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 CONCEPTOS  

· Muestra cultural

· Expresión popular

· Medios de comunicación

· Publicidad política
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 LA PUBLICIDAD  COMO FUENTE PARA LA HISTORIA
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  A continuación te presentamos una serie de carteles publicitarios

Fuentes Iconográficas Tomadas de Internet:  www.siglo20.tercera.cl 
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   Señala a que productos pertenecen cada uno de estos carteles y si están presentes hasta el día de hoy
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   ¿Qué elementos consideras importantes de rescatar de estos carteles que te den a conocer aspectos de la sociedad que existía al momento de  promocionar ese producto? 
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   Elige un cartel y analízalo bajo los siguientes puntos:

      a) Producto, año y si aún sigue vigente

      b) ¿Cómo representa al producto?

      c) ¿Qué rasgos entrega para conocer algo de la sociedad y el año bajo el cual fue creado?
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   Finalmente señala si  estos carteles te han ayudado a reconstruir una imagen histórica de algún tipo (como por ejemplo que consumía en ese entonces la sociedad, gustos, modas, formas de pensar, etc...)
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 LA PUBLICIDAD  COMO MEDIO IDEOLOGIZANTE
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  En  los puntos anteriores vimos como la publicidad sirve para reconstruir ciertos elementos de una sociedad  en momentos determinados, para de esta forma poder elaborar un relato histórico más sólido y completo en función de conocer todos aquellos aspectos bajo los cuales se desenvuelve una sociedad. En este sentido la utilización de fuentes publicitarias puede entregarnos información como por ejemplo los gustos, modas, pasatiempos, etc..., pero por su parte también puede cumplir un rol ideologizante, es decir, prácticamente de hacer publicidad a una doctrina (social, político o económica) para que una sociedad determinada siga a quienes la comandan de esta forma homologar a la sociedad bajo un solo proyecto.

En este sentido en Chile entre los años ’60 y ’70 la publicidad se uso fuertemente con este fin, al igual como a fines de la década de los ’80 (puntualmente en todo lo que fue la campaña del SI y el NO para el plebiscito de Octubre de 1988). 
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   Señala a que representa según tu parecer los elementos que aparecen en cada uno de los afiches
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   ¿Qué impacto buscaba cada uno de estos afiches?
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   ¿Qué puedes deducir del mensaje con relación al año de la creación de estos afiches?
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   ¿Crees tú que estos afiches cumplen con su labor?
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 4.- LA PUBLICIDAD  Y LA HISTORIA RECIENTE
 
 Uno de los grandes hitos de la historia reciente de nuestro país ha sido el plebiscito del 5 de Octubre de 1988 que selló la retirada del régimen militar del país luego de 15 años de gobierno en ese momento. Fue un triunfo histórico y un momento muy trascendente en la vida de miles de chilenos. Durante los meses previos al plebiscito se vivió un clima intenso promovido por una gran campaña de cada una de las dos opciones: por un lado las fuerzas del régimen militar e importantes sectores de la derecha apoyaban la opción SI que significaba la permanencia de Pinochet en el poder por 8 años más a partir de 1990, y el centro y la izquierda que apoyaban a la opción NO, que señalaba el que Pinochet debía dejar el poder en 1990 entregándose a una autoridad civil elegida por el pueblo a través de la elección libre y directa en 1989. Finalmente ganó la opción No, marcando el retorno a la democracia, pero para ello antes de esto, ambas opciones desarrollaron un a gran campaña publicitaria con el fin  de dar a conocer y buscar apoyo parea sus posturas. 

Esta campaña publicitaria que se tradujo en un franja televisiva en la que la opción NO apuntó a al retorno a un sistema resaltando sus ventajes a través de la alegría generalizada del país con el apoyo de grandes figuras de la cultura y de la política de oposición fue contrarrestada por la opción SI con una campaña mucho más alegre que optó por demostrar lo malo que sería el país si ganaba la opción NO, lo cual significaría prácticamente volver a la situación previa al golpe militar de 1973. Más tarde esta estrategia que no daba resultados a la opción SI fue cambiado desde una campaña del “terror” a una  donde se resaltaba los logros del régimen militar intentando copiar el formato de la franja de la opción No, pero ya era tarde y finalmente la franja del No con toda la publicidad expresada en pancartas y afiches, grandes concertaciones públicas, discursos, etc... triunfó por sobre la del SI, con gran creatividad e inteligencia y fue uno de los grandes pilares para que finalmente esta opción NO triunfara en el plebiscito del 5 de Octubre de 1988.

De esta campaña a través de la publicidad podemos recoger muchos elementos importantes para reconstruir nuestra historia, ya que manifestaban el sentir de ambos bandos, su pensar y la forma en la que veían al régimen militar y lo que querían de que fuese el futuro de Chile. A través de esta publicidad podemos conocer cifras, pensamientos, anhelos, etc... de toda la nación, por lo cual a continuación trabajaremos con algunos de los afiches y panfletos que hicieron historia en esta campaña. 
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   A TRABAJAR
      [image: image20.png]


   Observa atentamente estos afiches y luego responde las siguientes preguntas
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   Ordena los afiches según si representan a la opción SI o a la opción NO
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   ¿Cuál es el mensaje principal de la opción SI?
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   ¿Cuál es el mensaje principal de la opción NO?

      [image: image24.png]


   ¿Cómo te parecen a ti ambas estrategias de publicidades estos afiches?
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   ¿Qué información valiosa para un trabajo histórico se puede obtener de estos afiches según tu opinión?

Philips (1947)





Bilz (1954)








Orange Cruz (1949)





Lan Chile (1949)





París (1957)





Luchetti (1952)





Citroneta (1965)








Fuentes Iconográficas Tomadas de Internet: www.siglo20.tercera.cl y www.chilevive.cl





Afiche publicitario de la campaña electoral de la Unidad Popular (1970)





Afiche promoviendo la defensa de la Unidad Popular (1973)





Afiche promocionando la “reconstrucción nacional” (1974)





Fuentes Iconográficas: Gonzalo Vial “Historia de Chile en el Siglo XX”,Editado por el diario “Las Últimas Noticias”, Editorial Santiago, 2003


En Internet: � HYPERLINK "http://www.latercera.cl" ��www.latercera.cl� 
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